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- alles nur ein Hype?
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alles nur ein

Hype?



Facebook – alles nur ein Hype? | ComMix / BS MediaVision

Copyright by Copyright by Hutter Consult GmbH – www.hutter-consult.com 2

- alles nur ein Hype?

… Gross in Printmedien …
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- alles nur ein Hype?

… offline, in TV …

Copyright by Hutter Consult GmbH – www.hutter-consult.com 3



Facebook – alles nur ein Hype? | ComMix / BS MediaVision

Copyright by Copyright by Hutter Consult GmbH – www.hutter-consult.com 4

- alles nur ein Hype?

… offline, im Kino «the social network»
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- alles nur ein Hype?

… online bei Google …
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- alles nur ein Hype?

… prächtig wachsend!
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- alles nur ein Hype?

… unheimlich schnell …

Aktuell: 668 Mio. Benutzer 
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- alles nur ein Hype?

… am PC, Notebook, Mobile …

250 Mio. Mobile-Nutzer 
sind 2 x aktiver 
als Desktop-Nutzer
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- alles nur ein Hype?

… regelmässig häufig …

Facebook wird
65% täglich, davon 80% mehrmals täglich

27% mehrmals pro Woche
7% ein bis zwei mal pro Woche
3% unregelmässig

genutzt
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- alles nur ein Hype?

… extrem viel in 60 Sekunden …

1‘711‘920 Interaktionen
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- alles nur ein Hype?

wenn Facebook ein Land wäre, 
wäre es das 3. meistbevölkerte Land 
auf der Erde, grösser als Amerika

wenn Facebook ein Land wäre, 
wäre es das 3. meistbevölkerte Land 
auf der Erde, grösser als Amerika

Nur China &
Indien zählen
mehr Menschen

Nur China &
Indien zählen
mehr Menschen

… wussten Sie, dass …
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- alles nur ein Hype?

700 MILLIARDEN
Die Anzahl der Minuten die auf Facebook
während eines Monats verbracht werden.

Vor einem Jahr waren es noch rund 150 Milliarden Mi nuten…
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- alles nur ein Hype?

30 MILLIARDEN30 MILLIARDEN
Die Anzahl der Inhalte (Links, Statusupdates, Blog-B eiträge, Notizen, 
Photos, Videos, etc.) welche während einem Monat au f Facebook
geteilt werden.

Die Anzahl der Inhalte (Links, Statusupdates, Blog-B eiträge, Notizen, 
Photos, Videos, etc.) welche während einem Monat au f Facebook
geteilt werden.

Das ist mehr als 6x soviel 
wie vor einem 12 Monaten!
Das ist mehr als 6x soviel 
wie vor einem 12 Monaten!

Ziemlich 
eindrücklich, 

nicht?
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- alles nur ein Hype?

162.4 
MILLIARDEN

Die Anzahl der beeinflussenden  
Einblendungen in Amerika die 
über Facebook generiert 
wurden.
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- alles nur ein Hype?

Ein Drittel.Ein Drittel. Die Anteil der Frauen zwischen 18 – 34 die
Facebook als erstes nach dem Aufstehen
checken – noch vor dem Gang ins Bad!

Die Anteil der Frauen zwischen 18 – 34 die
Facebook als erstes nach dem Aufstehen
checken – noch vor dem Gang ins Bad!
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- alles nur ein Hype?

2 Mio.2 Mio. Die Anzahl der Webseiten die innert 12 
Monaten den Like-Button integriert haben.
Die Anzahl der Webseiten die innert 12 
Monaten den Like-Button integriert haben.
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- alles nur ein Hype?

Neunundfünfzig.Neunundfünfzig.
Der Prozentsatz der amerikanischen Unternehmen, die 
Facebook nutzen, um neue Mitarbeiter zu finden!
Der Prozentsatz der amerikanischen Unternehmen, die 
Facebook nutzen, um neue Mitarbeiter zu finden!



Facebook – alles nur ein Hype? | ComMix / BS MediaVision

Copyright by Copyright by Hutter Consult GmbH – www.hutter-consult.com 18

- alles nur ein Hype?

… und in der Schweiz?

Copyright by Hutter Consult GmbH – www.hutter-consult.com 18



Facebook – alles nur ein Hype? | ComMix / BS MediaVision

Copyright by Copyright by Hutter Consult GmbH – www.hutter-consult.com 19

- alles nur ein Hype?

… ist jede(r) Dritte bei Facebook
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- alles nur ein Hype?

… Männlein und Weiblein
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- alles nur ein Hype?

… aus allen Altersgruppen…
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- alles nur ein Hype?

… er, du nicht, du auch nicht, sie schon …
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- alles nur ein Hype?

Total Europa 201 Mio. Facebook BenutzerTotal Europa 201 Mio. Facebook Benutzer

… auch unsere Nachbarn ….
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21.84 Mio 19.23 Mio 18.09 Mio

4.28 Mio

30.30 Mio

2.49 Mio4.13 Mio 3.20 Mio

13.89 Mio

5.95 Mio

UK Frankreich Italien Deutschland Spanien

Polen Belgien Tschechien Niederlande Österreich
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- alles nur ein Hype?

… und wozu kann man Facebook nutzen?

Copyright by Hutter Consult GmbH – www.hutter-consult.com 24

Erfahrungen sammeln, was Menschen über eine Marke, 
ein Produkt, eine Firma oder eine Person aussagen
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- alles nur ein Hype?

… und wozu kann man Facebook nutzen?
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Bekanntheitssteigerung von Marken, Produkten,
Firmen oder Menschen
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- alles nur ein Hype?

… und wozu kann man Facebook nutzen?
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Kundendienst und Support von
Produkten und Dienstleistungen
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- alles nur ein Hype?

… und wozu kann man Facebook nutzen?
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Um Wettbewerbsvorteile durch 
innovative Ideen zu gewinnen
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- alles nur ein Hype?

… und wozu kann man Facebook nutzen?
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Produkte auszuarbeiten



Facebook – alles nur ein Hype? | ComMix / BS MediaVision

Copyright by Copyright by Hutter Consult GmbH – www.hutter-consult.com 29

- alles nur ein Hype?

… und wozu kann man Facebook nutzen?
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Kundenbedürfnisse zu erkennen
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- alles nur ein Hype?

… und wozu kann man Facebook nutzen?
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um Führungspositionen einzunehmen
… und nicht Mitläufer zu spielen
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- alles nur ein Hype?

.... Thesen rund um den Einsatz von Facebook
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Facebook wird in 
die UO integriert
- Keine Hobbylösungen mit Praktikanten
- Die Phase eines Hypes oder Trends ist 

vorbei, Facebook wird zum Alltag und 
muss disziplinübergreifend organsiert 
werden. 
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- alles nur ein Hype?

.... Thesen rund um den Einsatz von Facebook
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Employer Branding 2.0
- Employer Branding wird zum essentiellen

Bestandteil für Unternehmen bei der 
Rekrutierung.

- Statische Personalbereiche und Anzeige-
portale waren gestern.

- Nicht nur Kunden werden anspruchsvoller,
auch Bewerber werden sich an UCG 
orientieren
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- alles nur ein Hype?

.... Thesen rund um den Einsatz von Facebook
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CRM wird nie mehr das
sein, was es war
- Beziehungsmanagement wird sozial
- Verschmelzung von Facebook und

CRM-Bereiche
- Zu Kunden stehen erweiterte 

Informationen zur Verfügung
- Die Sozialisierung des Internets 

schreitet weiter voran



Facebook – alles nur ein Hype? | ComMix / BS MediaVision

Copyright by Copyright by Hutter Consult GmbH – www.hutter-consult.com 34

- alles nur ein Hype?

… wie wird Facebook Unternehmen verändern?
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Unternehmen aus der 
2. Reihe springen auf

- Kleine Unternehmen lernen schnell aus
den Fehlern der Grossen

- Kleine Unternehmen setzen Facebook
effizient ein

- Unternehmen aus der 2. Reihe merken,
dass der Mehrwert nicht alleine in der
Werbung zu suchen ist
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- alles nur ein Hype?

.... Thesen rund um den Einsatz von Facebook

Copyright by Hutter Consult GmbH – www.hutter-consult.com 35

Die Produkteentwicklung
wird sozialisiert

- Kunden bringen Anstoss zur 
Produkte(weiter)entwicklung

- MaFo wird reduziert
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- alles nur ein Hype?

.... Thesen rund um den Einsatz von Facebook
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Die Kampagne ist tot

- Kampagnenarbeit ist ein Auslaufmodell
- Ideen müssen mehr können als „nur“

Aufmerksamkeit zu generieren
- Der Launch ist nicht das Ende der Arbeit, 

sondern der Anfang
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- alles nur ein Hype?

… wie wird Facebook Unternehmen verändern?
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Social Design ist für den
Erfolg entscheidend

- Kleine Unternehmen lernen schnell aus
den Fehlern der Grossen

- Kleine Unternehmen setzen Facebook
effizient ein

- Unternehmen aus der 2. Reihe merken,
dass der Mehrwert nicht alleine in der
Werbung zu suchen ist
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- alles nur ein Hype?

.... Thesen rund um den Einsatz von Facebook
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Social Design ist für den
Erfolg entscheidend
- Alles was gemacht wird, sollte sozial sein, 

nicht erst am Ende der Kampagne oder 
nur am Rande.

- Facebook muss umfassend im Marketing 
einbezogen werden und einen Teil zur 
Erreichung der Geschäftsziele darstellen.
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- alles nur ein Hype?

.... upcoming Trends 2011
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- alles nur ein Hype?

.... Places & Deals – Facebook am POS/POI
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- alles nur ein Hype?

.... Deals / Places
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- alles nur ein Hype?

.... Deals – Spezialangebote à la Groupon
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- alles nur ein Hype?

.... MaFo – Questions?
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- alles nur ein Hype?

� Copyright by Hutter Consult GmbH – www.hutter-consult.com – keine Weitergabe, Publikation, Reproduktion, etc.

ist kein Hype, sondern eine noch nie 
dagewesene Chance!
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- alles nur ein Hype?

45
45
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facebook.com/thomashutterblog

Mehr Informationen zu Facebook?
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- alles nur ein Hype?

Mehr Informationen zu Facebook?

46
46
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@thomashutter
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- alles nur ein Hype?

� Weidlistrasse 10 
8356 Ettenhausen

� Telefon +41 52 366 22 93
Mobile +41 79 431 04 81

�

mail@thomashutter.com
www.hutter-consult.com

�

47
47

skype:th.hutter

facebook.com/thomas.hutter

twitter.com/thomashutter

google.com/profiles/thomashutter76 

xing.com/profile/Thomas_Hutter

linkedin.com/in/thomashutter

thomashutter.com

thomas-hutter.myonid.de
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- alles nur ein Hype?

48
48
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Die Präsentation darf nicht

� publiziert

� weitergegeben

� Dritten zugänglich gemacht

� oder in irgend einer anderen Form wiedergegeben

werden. 

Please fairplay!


